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Una festa
mventata
dagli ingles
diventato

UN LIBRO SMONTA IL MITO

dan Valentino
1l marketing
dell'amore

GUIno CASERZA

0 credevaimo un culto rutto italia-
no, da strapaese, con le origini
che si perdononel IV secolo dopo
Cristo. Invece no: 1l culto di San
Valentino € una tradizione inven-
tata dagli Ingiesi ainizio Qttocento, espor-
tata presto in America e approdata in
Italia soltanto negli anni Sessanta.

Chi smonta la credenza di un Valenti-
no tutto italiano e ne ricostruisce la
storia, appogglandosiauna nutrita biblio-
orafla e il trentenne Francesco Pacilico,
conillibro San Valentino (Fazi, pagg, 251,
euro 16}, Nel libro, come illustra il sottoti-
tolo, Pacifico racconta come il inarketing
e la poesia hanno stravolto Famore in
Occidente. Un sotiotitolo un po’ preten-
z1050 € moraleggiante, per il quale l'auto-
re paga pegno a qualche assiometto socio-
logico di facile fattura: ma va riconosciu-
to a Pacifico it merito di aver ricostruito
con precisione la storia della festa dei
fidanzatini. |

Tutto dunqgue incomincia in Inghilter-
ra, con gli evangelisti
che si approprianc
della festivita per rin-
saldare il binomio
amore-lavoro e poi
con 1 vittoriani che
puntano sul sacro fo-
colare per difendere

. I'idea della famiglia

CU1tO lnondl&le dal mondo corrotto
Ne]l’:[sl am della nuovaindustria-
| lizzazione. Per veicola-

una fatw’a, re una simile idea, i
: moralisti recuperano
lovieta - la figura di San Valenti-

no, gl mettono addos-

so | panni del protettore dei fidanzatini,
quindl mettono in commercio manuali
di morale per 1l buon borghese, a cui si
atfianca prestola pubblicita di cloccolati-
ni, profumi e amenita varie. .

(Gia prima di approdare in America,

San Valentino diventa cosi una ricorren-

za di massa regolata dalle logiche del
mercato: e l'inizio del marketing amoro-
50, con {e sue regolette rituall. La visione
puritana del mondo si globalizza, invade
la Cina, vince nfine le resistenze del
mondo cattolico in {talia {pero la Chiesa
dedica i 14 tebbraio agli imponenti Santi
Cirillo e Metodio). Ma ogegi il Valentine's
Day viene boicottato nel mondo islami-

CO, un partito pakistano lo mette mette al
bando, alcuni leader musulmani emetto-
no una fatwa (la Fatwalentine), mentre
animi sensibill gridano lo slogan «No ai
fiort per San Valentino», in nome delle
vittime del mercato delie rose.
Daquestione di markefing, San Valen-
tino diventa cosi una questione politica,
una questione tremendamente seria per
animisurriscaldati, cuifa da contraltareil

| personagglo a cul da voce jim Carrey in
- «Se mi lasci tl cancello»: «San Valentino &
- un giorno inventato dai venditori di carto-

line per farti sentire di m...».
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